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OLOMOUCKEHO KRAJE

Pozvanka na seminar ¢. 201027

s tématem ,Neziskovky a media“
Cilovéa skupina:
Nestatni neziskové organizace Olomouckého kraje

Datum: POZOR ZMENA — STREDA 12.1.2011 OD 14 DO 18 HOD.

Misto: Oblastni unie neslySicich Olomouc, Jungmannova 25, Olomouc
(bezbariérovy pristup)

Cena: pro vSechny je Skoleni zdarma (drobné ob  €erstveni zajiSt éno)

,Prosadit se v médiich neni snadné, ale jde to,”
fikad novina fka a PR manazerka Lenka Jedli ¢kova, lektorka semina fe

Vazeni,

dovolujeme si Vas nebo VaSe zastupce z neziskovych organizaci pozvat na
odpoledni seminaf, ktery pro Vas pfipravila Unie nestatnich neziskovych organizaci
ve spolupraci se Sekci pro rodinu. Seminaf se uskute¢ni vramci vyznamného
projektu ,Poméahame neziskovkam* za finanéni podpory Olomouckého kraje.

V pfipadé Vaseho zajmu se nezapomenite prihlasit nejpozd é&ji do utery 11. 1. 2011

* nejvhodnéjSi e-mailem: sekretariat@uno-ok.cz nebo se pfihlaste pfimo
ze stranek webu UNO — sekce seminafe UNO

Témata seminare:

m Co je PR a jak se prosadit v médiich?

m Jak napsat tiskovou zpravu?

m Jak média funguji? Zakonitosti prace novinarl, aneb kdy, kam a co poslat.
m Jak ziskat kontakty na novina Fe?

S pozdravem za UNO

Mgr. Marcela Vystrcilova
mobil 724 983 780
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Rozhovor s Lenkou Jedli €kovou pro UNO:

Neziskové organizace si €asto st éZuji, Ze jim média nev énuji dostate ény
prostor, Ze pro n & neni jejich €innost zajimava. Pro € tomu tak podle vas je?
Domnivam se, Ze chyba je na obou stranach — pro média jsou skute¢né atraktivni
upIné jina témata. Staci se podivat na titulky novin — drtiva vétSina z nich je negativni,
zajimaji je katastrofy, nésili, konflikty, skandaly ¢i cokoli neobvyklého. UZ davno se to
pfitom netyka jen bulvarnich médii. Proces bulvarizace jiz zasahl téméf vSechna
média.
Chyba je ale také na strané neziskovek — ty totiz Casto pfedpokladaji, Ze média by se
0 né méla sama zajimat. Vzdyt pfece délaji dobrou véc a to by se mélo prodavat
samo! Tak to ale samozfejmé nefunguje. V dnesni zaplavé informaci se musi kazdy,
neziskové organizace nevyjimaje, snazit sam o to, aby byl vidét, aby se o ném
védélo.
Jak to ale maji neziskovky ud élat? Jak konkurovat nap Fiklad €erné kronice a
podobnym rubrikam?
Tém lze samoziejmé konkurovat jen téZko, na druhé strané ne vSechny zpravy
spadaji do ¢erné kroniky ¢i spole¢enské rubriky. Média se vénuiji i jingym tématam.
Jde tedy spiSe o to, jak konkurovat ostatnim neziskovym organizacim s podobnym
zamérenim &i akcemi. Klicové je naucit se s médii spravné komunikovat. Védét, co
které médium v kterém Case potiebuje a pfizplsobit se tomu.
MuzZete uvést n éjaky konkrétni p Fiklad?
Napfiklad v deniku se nam bézné stavalo, Ze se ozvala néjaka organizace s tim, ze
minuly tyden pofadala dobroc€inny koncert, besidku Ci soutéz, jejiz vytézek jde na
charitativni Gcely. A Ze nam pozitfi posSlou fotku a zda o tom napiSeme.
A co je na tom Spatného?
Na tom je pravé Spatné od zacatku Uplné vSechno. Za prvé — pro denik je udalost,
ktera se stala v€era, prosté stara. Denikare zajimaji udalosti dnesni €i jeSté lépe
zitfejSi. TakZze v okamziku, kdy zaznamena slova ,minuly tyden®, pravdépodobné jiz
v tu chvili pfestava naslouchat. DalSim problémem je, Ze dobrocinné akce se
nezfidka kumuluji do jednoho obdobi (Vanoc ¢i Velikonoc) a novinar jiz
pravdépodobné dostal nékolik podobnych zprav od jinych organizaci. To, Ze pro vas
je ta vaSe nejdulezitéjSi, ho pochopitelné nezajima. Pro néj jsou vSechny mikulasské,
vanocni ¢i novoro€ni besidky stejné. Pokud né¢im nevycCnivate, nezaujmete na prvni
pohled, téZko vdm bude vénovat pozornost. A za tfeti — posilat fotografie z akce vice
nez tyden po jejim konani je opravdu naivni.
Jak tedy postupovat spravn &2
Predevsim je tfeba si zjistit, kdy maji konkrétni média uzavérku, ve kterém obdobi u
nich nastava tzv. okurkova sezona a je tedy vétsi Sance se zpravou prorazit (to se
tyka pochopitelné spiSe ,nadCasovych” zprav, napfiklad obecnéa informace o
fungovani té dané organizace). Déle je dobré nejprve s novinafem navazat kontakt,
nejlépe osobni a teprve potom je prabézné informovat o jednotlivych akcich. Kontakt
by mél byt viceméné pravidelny, ale neni dobré novinare zahlcovat. A o pofadané
akci je tfeba informovat vzdy s predstihem, a pokud uz informujeme, Ze akce BYLA,
pak poslat zpravu véetné fotografii nejpozdéji par hodin po jejim skon&eni.
To zni celkem jednoduSe. Ato sta €i k tomu, aby to zabralo?
To se stoprocentné Fict neda, protoze vytvareni pfiznivého obrazu v médiich je béh
na dlouhou trat. Existuje fada zdanlivych drobnosti, které ale rozhoduji o tom, zda si
novinar nasi zpravy vSimne ¢i nikoli.
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Muzete prozradit n ékteré triky a figle, jak nan é?

To by bylo opravdu na dlouho, na celé medialni Skoleni. Ale stru¢né feceno je tfeba
zvolit spravnou formu, €as a zpusob, jakym budu média informovat. Pokud je néco
z toho zvoleno Spatné&, nebude to fungovat. Mam-li byt konkrétni, tak pokud napfiklad
pfijde do redakce z nezndmé adresy e-mail, v némz nebude uvedena kontaktni
osoba, ktery nebude mit v pfedmétu napsano, o co se jedna a kde pfiloha bude
nazvana ,Tiskova zprava“, maze si byt odesilatel témér jisty, Ze tuto zpravu nikdo
neotevie. A pokud uz ji otevie a nezaujme ho titulek a prvni dva fadky textu, dal Cist
rozhodné nebude.

Dulezité je ale také vytrvat. Pokud neuspéjete napoprvé, nevzdavejte se, nestézujte
si, netvarte se ukfivdéné nebo nedej boze neapelujte na moralku a podobné. To je
totiz spolehliva cesta, jak napfisté odradit novinare od spoluprace definitivné.



